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INFORME DE GESTION 2020- 2021
DIRECCION DE INNOVACION Y CONTENIDOS

PROGRAMACION

En Teleantioquia hemos tenido un gran reto durante estos ultimos 23 meses con la implantacion de
una programacion en la que la diversidad, la informaciodn, la regidn, la cultura, la educacidén y las
identidades son las protagonistas.

Las diferentes franjas que conforman la oferta de contenidos como la informativa, de bienestar,
deportiva, entretenimiento y cultural fueron fortalecidas con apuestas nuevas como la inclusién de
la Franja Diversa en la que estdn representadas las mujeres, las negritudes, las comunidades
indigenas y la poblacidn LGTBI y la Franja Mdagica con los programas Te Recomiendo, El Taller y
Rodando Caminos, que han recorrido las 9 subregiones del departamento mostrando los lugares
mas hermosos de nuestra geografia y contando las historias de personajes que reflejan la identidad,
las tradiciones y el orgullo de la tierra antioquefa.

Nuevos formatos y miradas hicieron parte de la programacion. El programa Tiempo de Vuelta
sorprendid a los espectadores con una propuesta novedosa al presentar a reconocidos personajes
del pasado en entrevistas unicas con el estilo del periodista Luis Alirio Calle, Capitulo Aparte nos da
el gusto de escuchar a reconocidos escritores hablando de sus obras, sus vidas y sus personajes y
Agora, donde los argumentos fueron los protagonistas en interesantes debates.

Valoramos lo construido, por eso nuestra Serenata sigue siendo el programa preferido por los
colombianos en la TV publica regional y uno de los mas antiguos de la televisidon colombiana.

Con la pandemia llegaron retos muy importantes como mantener informada a nuestra audiencia y
acompanarla durante los meses de aislamiento. De alli nacieron programas como El Bazar, un
proyecto de economia solidaria que busca apoyar a los emprendedores del departamento; Profes
Melos, un espacio de teleeducacién de la Secretaria de Educacidn de la Gobernacién de Antioquia;
Salud para el Alma de la Secretaria de Salud y En Casa Con Teleantioquia, que tenia como propdsito,
acompanar en las noches a los televidentes con entretenimiento, humor y musica.

Adicionalmente, en el mes de marzo se encendid Teleantioquia 2, la segunda sefal del Canal en la
TDT con una programacidn alternativa en la que son protagonistas los eventos relevantes para
region.



CONSOLIDADO ALIANZAS

Durante este periodo las alianzas fueron fundamentales para la conformacién de la rejilla de
programacion. Teleantioquia fortalecid las relaciones nacionales e internacionales con importantes
entidades parala creacidn y el intercambio de contenidos: la Red de Televisoras Publicas de América
Latina TAL, la Asociacidn de Televisoras Educativas y Culturales de Iberoamérica ATEI, con quien se
realizd el documental colaborativo “Mi Ciudad Cambid”, liderado y dirigido por Teleantioquia y
grabado en 18 ciudades de 9 paises del mundo vy la eleccidn para ser parte del Consejo Consultivo
de lberdivulga que premiara la produccién de nuevos formatos culturales y cientificos en
Iberoamérica.

A esto se sumaron las alianzas con el BBVA y El Pais de Espafa para la emisidén de la serie
“Aprendemos Juntos”, con Sesame Workshop para emitir la serie “Plaza Sésamo” y TED, la
plataforma de conferencias mas importante del mundo, para emitir las charlas TEDx Medellin.
Igualmente hicieron parte de estas alianzas algunas entidades de origen nacional como: Hay
Festival, Festival de Cine de Jericd, Colombiamoda, Ballet Metropolitano de Medellin, Universidad
de Antioquia y la Universidad del Norte de Barranquilla.

ENTIDADES ALIADAS

CANAL TRECE: Contenidos infantiles TA2.

FASTEN FILMS: Pelicula “ZOE”.

UNIVERSIDAD DE ANTIOQUIA: “En Tablas”.

FILARMED COMFAMA: Conciertos

TDX MEDELLIN

FESTIVAL DE POESIA

BBVA: “Aprendemos Juntos”

CAMARA DE COMERCIO:
“100 Empresarios

CANALES REGIONALES : Contenidos infantiles
TA2

Asociacion de Television Iberoamérica

Asociacion de Television Iberoamérica

RED Television América Latina

RED Television América Latina

HAY FESTIVAL

COLOMBIAMODA

FESTIVAL DE FESTIVALES

ONE STAGE: “El Principito”

GOBERNACION DE ANTIOQUIA

MIN CIENCIAS: “Férmulas de Cambio”,
“ColombiaBio”

TELEVID: Contenidos Semana Santa

RAFAEL POVEDA: “Testigo Directo”

GOBERNACION DE ANTIOQUIA
METRO DE MEDELLIN

SESAME WORKSHOP




PROGRAMACION 2020

Nuevos espacios y formatos hicieron parte de la oferta de programacidn en la que la diversidad, la
ficcidn, la audiencia infantil y juvenil estuvieron presente durante todo el afio con la produccién y
realizacién de contenidos como:

A punto En Escena

A Rueda En un minuto
Activo Natural Habla por Todas
Agora Jorge Montoya
Capitulo Aparte Mi Trailer House
Con todo el Amor Otros Caminos
Crear Tiene Ingenio CT+l | Rodando Caminos
Dale Play Sentir

De Leones y Mariposas So Bia

El Bazar Te Recomiendo
El Saber del Campo Tiempo de Vuelta
El Taller Tonos de Piel

En Casa con Teleantioquia | Uno Mas
Zoonadores

PROGRAMACION 2020

CONTENIDOS

PROGRAMACION 2021

Entre enero y noviembre se destacan los siguientes logros:
» Estreno de las series de ficcidn Sentir y del proyecto multimedia Madre Selva.
» Descentralizacidn de los programas: El Bazar, La Regidn se Siente y Serenata desde las nueve
subregiones del Departamento incluyendo el Resguardo Indigena Karmata Rua.



NUEVOS CONTENIDOS 2021

NTENIDOS

» Lanzamiento de contenidos: De Manera Singular, El Paradero, Ahi nos Vemos con Adolfo
Pérez, Lo Hace Diferente.

» Segunda temporada de: A Rueda, De Leones y Mariposas, Tonos de Piel, Habla por todas,
Tiempo de Vuelta, Uno Mas.

CONTRATACION

Durante el 2020 el Director de Innovacién y Contenidos fue ordenador del gasto de 252 contratos
para los servicios de director, realizador, presentador y adquisicidn de licencias de uso. Adem3s, el
Director fue supervisor de 18 contratos de casas productoras por los servicios de realizacién y
produccién de productos audiovisuales.

Entre el 1 de enero al 18 de noviembre del 2021 el Director de Innovacién y Contenidos fue
ordenador del gasto de 109 contratos para los servicios de director, realizador, presentador y
adquisicién de licencias de uso. Ademas, el Director fue supervisor de 15 contratos de casas
productoras por los servicios de realizacion y produccion de productos audiovisuales.

CONTRATACION 2020 - 2021

ORDENADOR DEL GASTO

ORDENADOR DEL GASTO

SUPERVISOR SUPERVISOR




INDICADORES DE AUDIENCIA TELEANTIOQUIA
Para el 2021 en PROMEDIO el 14,14% de las personas de la regidn de Antioquia vieron el
canal Teleantioquia durante un dia (6:00 a las 24:00 horas), equivalente a 472.830
personas

Antioquia
Hogares Personas
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Aho 2020 Afto 2021 (01/01/2021 -
16/11/2021}

Seguimos siendo el Canal publico mas visto en Antioquia y el canal regional con mayor audiencia en
el pais, la compania de los antioquerios nos ubica hoy con el mayor numero de televidentes en los
ultimos afos.
Comparativo canales publicos a nivel nacional
Rating % Target Hogares




ACODEM: Se logré acordar con ACODEM la transmision de contenidos que incluyen piezas
musicales, con el compromiso de no alojarlas para reducir los gastos por derechos, ahorrando cifras
significativas de dinero en este periodo.

Contenidos mas consumidos en la TV publica en digital, segun Ibope:

Teleantioquia Noticias: 6 millones 640 mil 646 minutos
Hora 13: 5 millones 875 mil 395 minutos
Serenata: 1 millédn 377 mil 204 minutos

- Creacidn de contenido digital exclusivo: dejamos de publicar las piezas de promocidn de la
pantalla principal de cada uno de los contenidos que hacen parte de nuestra programacién
y comenzamos a crear contenidos exclusivos para nuestros canales digitales que incluyen:
videoblogs, quiz, podcast, entrevistas, piezas graficas, lives, entre otras estrategias
multiplataforma que aportan a la interaccidn con nuestras audiencias digitales. Esto es
posible gracias al fortalecimiento del talento humano del equipo digital.

- Cubrimiento especial desde los municipios: se ha logrado hacer un cubrimiento especial
desde los canales digitales de las visitas de la EduMOvil a los distintos municipios, ademas
de Copa Teleantioquia, Serenata, La Regidn se Siente y El Bazar. Esto ha permitido que los
municipios de Antioquia y sus habitantes, sean protagonistas en nuestros canales digitales.

- Creacién del blog “Entérate”: se cred el blog de Teleantioquia en el que se comparten textos
sobre diferentes temas que apoyan y complementan las demds estrategias digitales,
sirviendo de insumo a nuestras audiencias como guias turisticas, textos académicos, perfiles
de personajes.

- Se fortalecid la pagina web, logrando una mejor interaccién con nuestras audiencias.

- Contenidos con participacién activa de las audiencias: por primera vez en la historia del
canal, los programas emitidos en vivo fueron transmitidos por nuestros canales digitales,
logrando la interaccidn en tiempo real con nuestras audiencias y cumpliendo con nuestra
responsabilidad, de canal publico, de llegar a todos los antioquenos.

- Aplicativo “Tricaster”: se implementd este aplicativo para las transmisiones en vivo,
logrando que los mensajes recibidos en tiempo real, fueran proyectados en pantalla,
generando una mejor comunicacion y respuesta a nuestros televidentes.

- Contenidos multiplataforma desarrollados: logramos emitir la primera serie animada
Zoofadores, tanto en pantalla principal como en los canales digitales. Ademas, la serie
Madre Selva, contd con estrategias digitales como micrositio, aplicaciéon mdvil, podcast,
entre otros contenidos que aportaron a la interaccion activa con las audiencias.



En el universo de personas nacional durante el primer trimestre del 2021 que vieron TV por canales
publicos el 23% corresponden a Teleantioquia.

CANAL CAPITAL
5%
TELECAFE
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3%

PREMIOS 2020 -2021

Premio Iberoamericano CRE@tei al proyecto colaborativo transmedia “ConVIDados” en la
categoria Microrelatos para Redes Sociales — 2021.

Premio India Catalina por “La Casa de Colores” en la categoria de Mejor Produccidn de Inclusion
Social —2020.

PARTICIPACION EN CONVOCATORIAS

En el 2020 resultamos ganadores junto a El Circo Medellin con la obra “Tejidos de Vida” de la
Convocatoria Publica de Proyectos Audiovisuales de Artes Escénicas realizada por el Ministerio de
las TIC.

En el 2021 volvimos a ganar esta convocatoria con los proyectos: “A la Calle” con el Ballet
Metropolitano de Medellin, “Lo Esencial es Invisible a los Ojos” con el Teatro Sensorial y la obra
“Angelitos Empantanados” con el Teatro Matacandelas.

NUEVAS AUDIENCIAS

En el 2020 nos propusimos volver a conquistar las audiencias infantil y juvenil. El programa Profes
Melos se convirtid en uno de los contenidos de mayor audiencia siendo reconocido a nivel nacional
como un referente de la educacion a través de la television.

Los programas Dale Play y Crear Tiene Ingenio CT+| le apostaron a resaltar los talentos de los jovenes
antioquenos y a través de los videojuegos, las redes sociales, la ciencia, la tecnologia y la innovacién
y tuvieron como resultado positivos balances en las emisiones en las redes del Canal y el rating.



El Bazar, el primer programa de la tv en Colombia que nacid con objetivo de ofrecer una vitrina a los
emprendedores, se convirtid en un hito para este sector de la economia impactando las diferentes
regiones de Antioquia con la descentralizacidn de su emisidn.

Teleantioquia Deportes ha conseguido no sdélo realizar transmisiones de disciplinas poco
convencionales en medio de la pandemia, sino que ha ayudado a la reactivacién de las mismas a
nivel departamental y nacional y dinamizar los sectores econdmicos que tienen vinculados. Hemos
realizado 39 transmisiones deportivas en municipios como El Carmen de Viboral, Abejorral, Itagui,
Arboletes, Barbosa y Medellin y transmitir deportes como billar, tenis de campo, tejo, futbol,
escalada, salto ecuestre, adiestramiento ecuestre, futbol playa, véleyplaya y futvdley, estos tres
ultimos en el municipio de Arboletes.

iEMOCIONA SER EL CANAL PUBLICO DE COLOMBIA CON LA AUDIENCIA
DIGITAL MAS GRANDE!

En 2020 decidimos llegar a nuestras audiencias por multiples pantallas, por ello muchos de los
contenidos pueden verse al tiempo por diferentes redes sociales, plataformas o del modo
tradicional. Muchas personas aceptaron esta invitacidén y al dia de hoy llegamos a los 2.972.508
seguidores en Facebook, YouTube, Instagram y Twitter, lo que nos ha permitido seguir liderando la
escena digital de los canales publicos.

La necesidad de las personas de estar informadas durante la pandemia del COVID-19 acelerd
nuestro crecimiento, lo que nos permitié cumplir al 95% la meta que nos planteamos para el
cuatrienio de tener 2.673.000 seguidores digitales.

Las interacciones en Facebook, YouTube, Instagram y Twitter pasaron de 12.908.545 en 2019 a
22.382.104 en 2020, un aumento del 42%. Algo parecido pasd con las reproducciones de videos en
Facebook y YouTube, mientras en 2019 sumaron 44.277.989, este ano alcanzaron las 80.164.666
visualizaciones, es decir, un 44% mas.

FORTALECIMIENTO DEL EQUIPO DIGITAL
Desde el 1 de enero del 2020 hasta el 15 de noviembre del 2021, aumentamos 986 mil 438 amigos
en todas nuestras redes sociales.

Facebook: 900.589
YouTube: 726.090
Twitter: 922.210

Instagram: 423,619
Total: 2.972.508



SEGUIDORES
’ YOUTUBE

TWITITER

® SEGUIDORES
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Monetizacidn de YouTube: Se logré recaudar cerca de 54 millones de pesos por reproducciones de
los contenidos.

Monetizacién de Facebook: Se logré recaudar 13 millones 402 mil 819 pesos por reproducciones de
los contenidos.

Monetizacidn Google INC: Se logré recaudar 95 millones 569 mil 998 pesos (Sin incluir YouTube)
Recaudo por pauta comercial digital: Se logrd recaudar 118 millones 713 mil 319 pesos por
publicaciones comerciales en nuestros canales digitales.

TOTAL recaudado por el drea digital: 281 millones 686 mil 136 pesos

Minutos reproducidos en web entre 2020 y 2021, segun lbope: 23 millones 414 mil 308 minutos
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Visitas a la pagina web entre 2020 y 2021: 14 millones 990 mil 232 visitas



